
 

 

Podsumowanie kampanii - Urodziny Teatru 6. 
piętro

 
 
Dokładnie 6 marca Teatr 6. piętro obchodził swoje pierwsze urodziny. Z tej okazji postanowiliśmy 
przygotować kampanię na Facebooku, która miała na celu: 
 
- zaangażować obecnych i nowych fanów 
- wpłynąć na pozytywny wizerunek teatru i sponsora 
- umożliwić interakcję fanów z teatrem 
- przenieść aktywność fanów z on-line do realu 
- poinformować możliwie największą ilość osób o Teatrze 6. piętro i sponsorze wspierającym kampanię 
- ewangelizację naszych działań poprzez naszych fanów 
- wzmocnić lojalność  
 
Naszym celem było osiągnięcie mixu płatnych wyświetleń, płatnych wyświetleń zawierających 
informacje ‘social’ i tkz. wyświetleń ‘earned’*, które są wynikiem aktywności fanów. W finale 
uzyskaliśmy wydrukowany Urodzinowy Plakat 6. piętra składający się z tysięcy zdjęć fanów, którzy 
skorzystali z aplikacji i złożyli urodzinowe życzenia.   
 
Najcenniejsze z wyświetleń to earned media. Stanowią one jednak mniejszość i tym samym nie 
pozwalają zbudować zasięgu. Kluczem do sukcesu było umiejętne stworzenie mixu ‘social 
impressions’, które składają się z mediów płatnych i zdobytych (paid and earned). 



 

 

W dobie social media ‘earned media’ zostały zaprojektowane w ten sposób, aby dystrybuowana 
informacja przekazywana dalej była kontrolowana i umożliwiała dialog. /Przykładem niekontrolowanej 
informacji przesyłanej dalej mógłby być tutaj głuchy telefon./ 
Badanie za badaniem pokazuje nam, że klienci bardziej od profesjonalnych recenzji i artykułów 
pisanych przez dziennikarzy kierują się przy decyzjach zakupowych opinią i informacjami od 
znajomych, których znają i którym ufają. 
 
*Earned media (or free media) refers to favorable publicity gained through promotional efforts other than 
advertising, as opposed to paid media, which refers to publicity gained through advertising 
 
Typy reklamowych egzekucji (earned i paid media) 
 

 
 



 

 

Notyfikacje, które pojawiały się dzięki wysyłaniu zaproszeń do znajomych z aplikacji. 
Od połowy trwania akcji zmieniliśmy zasady konkursowe i nagrody były rozdawane za efektywne 
zaproszenie jak największej ilości znajomych. Osoba, która zaprosiła najwięcej nowych użytkowników 
zostawała nagrodzona podwójną wejściówką do teatru. 
 

 
 
Jak to zrobiliśmy? 
 
Przygotowaliśmy aplikację osadzoną na Facebooku, która umożliwiała internautom złożenie życzeń 
Teatrowi 6. piętro, pozostawienie swojego zdjęcia profilowego, zapraszanie swoich znajomych i w 
efekcie wygranie biletów i wejściówek na spektakle.  
 
Strona Teatru na Facebooku  
- przygotowaliśmy nową zakładkę na stronie teatru i umożliwiliśmy jego komentowanie. Każdy 
komentarz był jednocześnie publikowany na prywatnym profilu komentującego. 
 



 

 

 
 
- publikowaliśmy posty na wallu Teatru 6. piętro  

 
 
 
 
 
 



 

 

Strona Kuby Wojewódzkiego na Facebooku 
- Nowo przygotowaną zakładkę umieściliśmy również na stronie Kuby Wojewódzkiego 
 

 
 
 
 
- publikowaliśmy posty na stronie Kuby Wojewódzkiego (500 000 fanów). Wykonaliśmy to kilkukrotnie, 
ale po jakimś czasie usuwaliśmy posty, aby w efekcie pozostał jeden. Każdy osiągał co najmniej 350 
000 wyświetleń, setki ‘lajków’ i komentarzy.  

 



 

 

 
Statystyki aplikacji 
 
Uzytkownicy, którzy zainstalowali naszą aplikację: 

 
Dwa największe szczyty zanotowaliśmy 27.04 i 11.05. Kolor niebieski reprezentuje unikalnych userów, 
którzy korzystali z naszej 
aplikacji.

 
 
Teraz to co najcenniejsze z punktu widzenia jakości naszego przekazu i zarażania informacją innych. 
Ponad 3300 osób opublikowało na swoich wallach informacje, którą my porzygotowaliśmy. 

 



 

 

 
 
Przekrój demograficzny  
 

 
 
 

 
 
Najliczniejszą grupą użytkowników, które pozostawiły nam swoje zdjęcie i życzenia były kobiety w 
wieku 18 - 24 - 2 000, w dalszej kolejności grupa wiekowa 25 - 34 - 1000. 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
Reklama 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

● Całkowita liczba wyświetleń kreacji reklamowych - 2 725 000 
● Liczba wyświetleń kreacji reklamowych wraz z imieniem i nazwiskiem znajomych, którzy 

skorzystali już z aplikacji - 734 384 
● Kliknięć w kreacje - 1 122 
● Liczba unikalnych osób, które widziały naszą reklamę 373 912 

 
 
 
 
 
 
 



 

 

Inne 
Opublikowaliśmy 2 posty na blogu teatralnym (klikniecie w obrazek linkuje do postu): 

 

 
 
 
 
 
 



 

 

● Stworzyliśmy animację stworzoną z życzeń http://thenextstep.pl/teatr/6pietro/  
 

 
 

● Na stronie Samsung Polska zamieściliśmy post, który po kliknięciu zamieniał się w wideo 
animację : 

 
 
Samsung pomimo tego iż jest partnerem Teatru 6. piętro usunął post pop 2 tygodniach:) 
 

● Na Flickr zamieściliśmy galerię zdjęć z produkcji plakatu 



 

 

● Aplikacja dotarła do pierwszej dwudziestki najpopularniejszych polskich aplikacji na Facebooku 
według rankingu popularności aplikacji Facead (25 175 MAU*). 
*monthly active users 

 

 
 

● Aplikacja Teatru 6. piętro i Enea zajęła 7 miejsce w rankingu portalu Fejsik.pl, wśród aplikacji 
które zyskały najwięcej uznania wśród polskich użytkowników Facebooka. 
http://www.fejsik.pl/Fajne-aplikacje-na-Facebooku-znasz-je-wszystkie-a1556 

  
● Podobny raport bazujący na danych z facead.pl utworzyły portale:  media2.pl , telix.pl. ,  

webinside.pl  mambiznes.pl. Tym razem aplikacja znalazła się na 8 miejscu, wśród 10 aplikacji, 
które zdobyły największą popularność na portalu Facebook. 

  
http://media2.pl/internet/77908-facebook:-top-10-popularnych-aplikacji.html 
http://www.telix.pl/artykul/10-polskich-aplikacji--ktore-zdobywaja-popularnosc-na-facebooku-
3,40694.html 
http://webinside.pl/news-7811-facebook--10-polskich-aplikacji--ktore-zdobywaja-popularnosc.html 
http://mambiznes.pl/artykuly/czytaj/id/3666 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
PODSUMOWANIE 
 
Tab wyświetlenia - 16 083 
Content shared 3372 * (100 avg znajomych) = 340 000 osób miało styczność z naszym przekazem za 
sprawą użytkowników, którzy opublikowali na swoich wallach informacje przygotowane przez nas. 
Liczba unikalnych osób, które miały styczność z naszą reklamą 373 912 
Całkowita liczba wyświetleń kreacji reklamowych 2 725 000 
Portertów na plakacie 3850 

 

Ponad milion osób miało kontakt z naszą kampanią. 
 

 


